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MP2018: pour un
territoire qui rayonne

CULTURE

Les acleurs economigues
sont a linitiative d'un nowwvel
gvenement festif riche

de 450 rendez-vous d'ici

au 1% septembre,

Martine Robert
WibmartiRLD

Marseille-Provence 20013, capi-
tale européenne de la culture,
avait métamorphosé ce terri-
toire : 11 millions de visiteurs
recus, 90 millions d'euros
dargent public et privé injectds,
10 nouveaux équipements cultu-
rels majeurs réalisés comme le
MuCEM, le FRAC, la tour Pano-
rama. Spectaclesde rue, grandes
expositions, feuilletons pyro-
techniques, avaient investi les
Bouches-du-Rhone, Et, dans la
foulée, Marseilleétaitélue 2= des-
tination favorite du « New York
Times », 5 plus belle ville litto-
rale du « National Geographic ».

Alors pas étonnant que les
milieux économiques alent eu
ervie de capitaliser sur cet héri-
tage, lancant MP201B, avec pour
théme Famour. Les festivités,
commencées pour la Saint-Va-
lentin, dureront sept mois.
« Sobante-dix partenaires prives,
pprés dune centaine de structures
culturelles et de professionnels du
tovrisinie, se sont fédérdsen moins
d'un an », souligne Raymond
Vidil, PDG de la compagnie
maritime Marfret et président
de l'association MPCulture.

Certesonest loindubudget de
MP2013 abondé par de grands
donateurs nationaux. Cette fois,
l'echelle est territoriale. « Envi-
ron 10 millions ont été réunis : soit
5,5 milllons d'euros apportés a
50 % par les entreprises ¢f & 36 %
pirles sutnentions publigues, et a
14 % par le solde de MP2013. A
cela s'ajoutent les apports en
naiure el en prestations des collec-
tivites, et les programmations pri-
ses en charge par les 15 membres
du comité d’orientation artisti-
guie =, poursuit Reymond Vidil.

Ce comité présidé par Ber-
nard Foceroulle, directeur du
Festival d'art lyrique d'Aix-en-
Provence, reunit les institutions
provencales majeures ; La Cride
dirigée par Macha Makeieff. Les
Theéitres coiffés par Dominique
Bluzet, la Belle de Mai pilotée
par Alain Arnaudet, le Ballet
Preljocaj du danseur éponyme,
les Rencontres photographi-
ques d'Arles conliées 4 Sam
Stourdzé, le MuCEM sous la
coupe de Jean-Frangois Chou-
gnet,.. « L'écosystéme misen
place depris MP2013 débouche
aegjfonrd T SUr une prograrnina-
tion folsonnante gui assocte ausst
les amaterirs », observe Bernard
Foceroulle, « MP2013 a agi
coimime un accélératenr, permis
de crolser les publics, donnd envie
de travailler ensemble. Le geste
architectural du MuCEM a méta-
maorphosé le quartier de la
Joliette. Mais il y o encore des

publics & conguérir et les entre-
prises peuvent nous y aider »,
estime Macha Makeieff

Des dons de montants
variables

Trois structures oni joud un
rale clef : le Club Top 20, qui
fédére 40 grandes sociétés de la
Métropole Aix-Marseille pour
un chiffre daffaires cumulé de
38 milliards d'euros et
219.000 salariés ; la CCI Mar-
seille Provence, qui rassemble
94.000 entreprises ; et Mécenes
du Sud, qui réunit plutét des
PME. Aix-Marseille Universioé
lesarejoints, ainsi gue
500 structures artistiques du
territoire qui ont fait remonter
des propositions. Au total
450 projets seront déployés par
L500 artistes dans & villes des
Bouches-du-Rhéne,

Les partenaires officiels ont
contribué a hauteur de
300,000 euros, comime la Com-
pagnie Fruitiére, qui a notam-
ment congu une mallette artis-
tique pour 130,000 écoliers, la
Fondation Total, qui finance
des installations dartistes au
hangar J1 sur le port, ou l'asso-
ciation MJ1, qui regroupe une
vingtaine de sociétés telles que
CI5, JCDecaux, Elior, CMA
CGM, GL Events, Onet, Orange,
BNP Paribas, Caisse des Dépots,
Daher... Les partenaires projets
ont enx apporte 100000 euros,
tels AG2R, Bangue Populaire



Méditerranée, CCI, Crédit Agri-
cole Alpes Provence, Marfret,
Méceénes du Sud, La Méridio-
nale, Medifutur, Seafoodia,
SNEF, Sadexo.

Alors que Marseille accueille
5 millions de touristes par an
contre 2 en 2012, Tes hoteliers
comme le groupe Accor ou les
rcstaurateurs sont aussi de la
partie. « On a voulu que MP2018
soit une aventure a la fois cultu-
relle, touristique et gastronomi-
que », insiste Isabelle Bremond,
directrice générale de Bouches-
du-Rhéne Tourisme. MP2018
espére génerer un million de
visites. Lexposition consacrée a
Picasso a la Vieille Charité, avec
l'aidedu musée Picasso de Paris,
fait déjale plein. m

Les fétes d’ouverture de MP2018. Avec pour theme 'amour.
Les festivités, commencées pour la Saint-Valentin,
dureront sept mois. Photo Benjamin Becher




